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Schnäppchen schnappen – Verbraucher: Coupons und sogenannte 

Cashback-Deals werden immer beliebter 

(djd) Dortmund, im Juni 2022  | Die Preise für Energie, Sprit und Lebensmittel sind 2022 teilweise 

exorbitant gestiegen, ein Ende dieser Entwicklung nicht in Sicht. Ein immer größerer Teil des 

Einkommens geht für lebensnotwendige Dinge wie den täglichen Einkauf drauf. Eine 

Sparmöglichkeit gibt es aber, und die wird zunehmend beliebter: Schnäppchenjäger können 

sich einen Teil des Geldes über Coupons und sogenannte Cashback-Deals zurückholen – hier 

kommen die wichtigsten Fragen und Antworten: 

Wie funktionieren Coupons und Cashback-Deals? 

Grundsätzlich und vereinfacht ausgedrückt gibt es zwei Möglichkeiten, beim Einkauf zu sparen: 1. 

Coupon aus dem Internet: Man druckt einen Coupon aus, löst ihn in einem Supermarkt oder in einer 

Drogerie ein und spart somit direkt beim Einkauf Geld. 2. Cashback-Aktionen: Kostenlose App auf dem 

Smartphone installieren, Kassenbon mit dem entsprechenden Produkt fotografieren, das Bild auf der 

App hochladen, Bonus kassieren. 3. Coupon aus einem gedruckten Prospekt. Bei den Aktionen der 

Hersteller selbst gibt es die unterschiedlichsten Formen: 50 Prozent Rabatt beim Einkauf, 2-für-1-

Aktionen und vieles mehr. 

Wo finde ich Coupons und Cashback-Möglichkeiten? 

Coupons findet man zwar noch immer in Prospekten, einen deutlich umfassenderen Überblick über alle 

aktuellen Coupon- und Cashback-Aktionen bekommt man im Internet über spezialisierte Portale wie 

scondoo.de oder couponplatz.de. An letztgenannter Plattform sind derzeit rund 50 Handelsketten 

angeschlossen, bundesweit steht ein Netz von mehr als 30.000 Filialen zur Einlösung der Coupons zur 

Verfügung.  

Wie groß ist der Markt für Coupons und Cashback-Aktionen? 

Einer aktuellen Studie zufolge betrug der gesamte Rabattwert im vergangenen Jahr in Deutschland 190 

Millionen Euro, 2020 waren es erst 170 Millionen Euro gewesen. Der Handel und die 

Konsumgüterhersteller verteilten im letzten Jahr schätzungsweise 23 Milliarden Coupons, mehr als 230 

Konsumgüterhersteller, darunter die 20 bedeutendsten Markenartikelhersteller beteiligten sich an 

Aktionen. Einlösungen aus Online- und Mobilemedien sind mit 148 Prozent am stärksten gestiegen. 

Wer nutzt das "Couponing"? 

Der Studie zufolge sind 73,1 Prozent der Nutzer von Coupons und Cashback-Aktionen zwischen 30 

und 59 Jahre alt, kaum eingesetzt werden Coupons von der Gruppe der unter 20-Jährigen und von 
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älteren Menschen. Fast 80 Prozent der Nutzer sind weiblich und beinahe 85 Prozent der User leben in 

Mehr-Personen-Haushalten. Die Studie zeigt: Couponing ist mittlerweile in allen Einkommensschichten 

beliebt für die Schnäppchenjagd – also sowohl in Haushalten mit einem unterdurchschnittlichen 

Einkommen als auch in Familien mit überdurchschnittlichem Einkommen. 

 

Bei sogenannten Cashback-Aktionen kann man sich einen Teil des Geldes im  

Nachhinein zurückholen | Credit: acardo group AG 

 

Die Pressemitteilung steht zum Download im acardo Pressebereich zum Download unter 

www.acardo.com/presse zur Verfügung. Details zum Unternehmen sind abrufbar unter acardo.com. 

 

Über acardo group ag  

acardo ist einer der führenden Anbieter für Consumer Activation in Deutschland. Seit mehr als 20 Jahren entwickelt 

acardo innovative MarTech-Lösungen und Verkaufsförderungskonzepte für die Branchen Lebensmittelhandel, 

Drogerie, Non-Food, Entertainment und Health Care. Das über 120-köpfige Team setzt an den Standorten 

Dortmund und Berlin mehrere Tausend Promotions pro Jahr um. Dabei bietet acardo den Kunden einen Full-

Service, von der Konzeption, über die technische Umsetzung bis hin zum Clearing. Beim Coupon Clearing betreut 

acardo ein dichtes Filialnetz aus mehr als 30.000 Filialen, bestehend aus Lebensmittelhändlern, Drogerien, Kinos 

und Apotheken. Zu den Kunden zählen die größten Unternehmen der jeweiligen Branche, bspw. EDEKA, Drogerie 

Müller, Nestlé, Unilever, Kellogg´s, Krombacher, Coca-Cola, Gardena, iRobot, CinemaxX, Cineplex, Universal und 

Warner Bros. | acardo.com 
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Im Falle einer Veröffentlichung bitten wir um ein Belegexemplar an die Dortmunder Firmenadresse. Vielen Dank! 


